2025 "A brand is a promise. A good brand is a promise kept.” Dorobanti Media
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0O1.Brand

1.2 Misiune

Misiunea Vior este sa redefineasca conceptul de ingrijire personala print

care combina relaxarea si frumusetea intr-un mediu prietenos si accesibi

-0 abordare completa,
. Prin servicii

echipamente moderne si 0 echipa de profesionisti dedicati, Vior Isi propt

ne sa ofere fi
client o experienta unica, personalizata, care sa aduca un plus de valoare in viata de zi

variate,
ecarui
Ccu ZI.

Fie ca este vorba despre o schimbare de look, un moment de relaxare sau o transformare
subtila, Vior urmareste sa creeze un spatiu in care fiecare client sa se simta special, apreciat si

Ingrijit cu atentie la cele mai mici detalii.

Ghidul Identitatii Brandului

1.1 Introducere

Vior este un salon de relaxare si infrumusetare situat pe Bulevardul Primaverii nr. 39, intr-o zona
exclusivista a Bucurestiului. Spre deosebire de alte saloane, Vior ofera toate serviciile intr-o singura
locatie: masaj, coafura, machiaj profesional, manichiura, pedichiura, tratamente faciale si corporale,
epilare definitiva si micropigmentare. Cu preturi mai accesibile decat majoritatea saloanelor din zona
si prin abonamentele si ofertele speciale disponibile, Vior face luxul accesibil tuturor.

Combinatia intre servicii complete, calitate exceptionala si 0 atmosfera relaxanta transforma fiecare
vizita la Vior intr-o experienta de rasfat personalizat.

1.3 Viziune

Viziunea Vior este sa ramana un loc deosebit Tn Bucuresti, unde fiecare vizita ofera o oportunitate de
rasfat si relaxare autentica. Vior a reusit deja sa construiasca o comunitate fidela de clienti siTsi
propune saisi consolideze si mai mult aceasta legatura, devenind o destinatie preferata pentru
serviciile de infrumusetare si relaxare.

Prin inovare constanta si atentie deosebita la nevoile clientilor, Vior doreste sa ramana un brand de
incredere, care transforma fiecare vizita intr-o experienta memorabila.

Vior 2025



O1. Brand 1.4 Valori

D - - La Vior, profesionalismul este fundamentul fiecarei experiente oferite. Echipa este
I’OfeS\Oﬂa ‘ ST dedicata sa ofere cele mai inalte standarde de calitate In toate serviciile sale.

Fiecare client beneficiaza de o abordare atenta si personalizata, astfel incat sa se
simta tratat cu respect siincredere in fiecare vizita.

Inovatia este In ADN-ul Vior. Salonul continua sa imbunatateasca serviciile ‘HO\/aUe
oferite, sa introduca tehnologii moderne si sa exploreze noi metode care sa ,
raspunda celor mai exigente cerinte ale clientilor. In fiecare zi, Vior se
straduieste sa ofere solutii inovative care transforma vizita fiecarui client intr-o

experienta unica.

:leg q ﬂté = eggnta es.te un.at’ibut QSQnFia\ al bra.ndu\u.' Vior. Salonul s;e remarc.éuprirtr—un
— , ambient rafinat si un serviciu impecabil, oferind o atmosfera deosebita care
reflecta stilul si bunul gust. Fiecare client este incurajat sa se simta rasfatat si sa
plece cu un sentiment de implinire si relaxare completa.

Vior construieste relatii bazate pe respect siincredere cu fiecare client. -
Fiecare dorinta si nevoie a clientului este ascultata cu atentie, iar serviciile Q@Sp@@t $‘ |ﬂcredere

oferite depasesc asteptarile acestora. La Vior, fiecare client este tratat cu
'espect si apreciere, iar increderea lor este ceea ce motiveaza echipa sa fie
mereu la cel maiinalt nivel de excelenta.

Ghidul Identitatii Brandului Vior 2025



0O1.Brand

fonul si Atitudinea Brandulul

La Vior, experienta clientului este prioritatea principala. Fiecare vizita este
conceputa pentru a oferi nu doar servicii de infrumusetare si relaxare de inalta
calitate, ci si 0 atmosfera de confort si rasfat. Echipa Vior este dedicata sa
asigure o experienta memorabila, personalizata si fara griji. Vior creeaza un

spatiu in care fiecare detaliu conteaza, iar clientii se pot simti rasfatati si ingrijiti

Intr-un mod unic.

mplicarea in Comunitate

Ghidul Identitatii Brandului

1.5 Personalitate

Ton
sau
rela

ul brandului Vior este prietenos, elegant si accesibil, reflectand angajamentul
fata de clienti. Vior isi propune sa ofere o experienta deosebita intr-un cadru
xant, In care fiecare client se simte apreciat. Atitudinea brandului este pozitiva

si incurajatoare, iar comunicarea este clara si empatica, creand astfel o legatura
autentica cu fiecare vizita.

-xperienta Clientului

Vior este activ pe retelele de socializare, cultivand o comunitate dinamica si

cor

ectata cu clientii. Salonul utilizeaza platformele online pentru a interactiona cu

publicul, a raspunde intrebarilor si a oferi staturi de beauty si relaxare. Postarile

Ncl
ae
SOC
le u

ud oferte exclusive, testimoniale ale clientilor si sfaturi utile, contribuind astfel
ducarea si inspirarea comunitatii sale. Prin aceasta prezenta constanta pe

lal media, Vior creeaza o relatie autentica si apropiata cu clientii sai, oferindu-
N spatiu de comunicare activa.

Vior 2025
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02.Logo

-lecare ¢

etaliu a

nanala s

natiile ©

logo-ului Vior a fost atent analizat si optimizat. De la grosimea liniilor

intre litere, fiecare element contribu

armonioase, care reflecta atentia noastra la detalii si
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ie la crearea unei imagini coerente si

nasiunea pentru frumos.

2.1 Logo Principal

Logo-ul Vior este o reinterpretare moderna a

‘ontu

atenta a anumitor portiuni ale literelor, s-a obti
_iniile rezultate sunt curate si precise, transmitand un senti
rafinament, In concordanta cu serviciile premium oferite de Vior.

/

Vior

Nnut u

ui Axifo
n desig

‘ma Medium.

Prin ©

N minimalist, ¢

all CL

ecuparea
personalitate.

ment de profesionalism si

2025



02.Logo 2.2 Logo Mic

Simbolizand esenta brandului Vior, monograma "V" reprezinta o concentrare a identitatii
vizuale. Prin linii simple si precise, derivate din fontul Axiforma Medium si adaptate printr-o
decupare subtila, acest logo concis transmite acelasi sentiment de profesionalism si
rafinament ca si varianta completa, concentrand atentia asupra valorilor brandului.

Pastrand elementele cheie ale designului original, liniile curate si decuparea atenta
inspirata din fontul Axiforma Medium, aceasta varianta scurta ofera flexibilitate In
diverse contexte de utilizare, mentinand totodata coerenta si recunoasterea brandului.
Aceasta simbolizeaza modernitatea si adaptabilitatea Vior la un mediu dinamic.

Ghidul Identitatii Brandului Vior 2025



02.Logo 2.3 Zona de Siguranta

Pentru a asigura lizibilitatea si impactul vizual maxim al logo-ului Vior, este esentiala

‘'espectarea unei zone de siguranta. Aceasta zona reprezinta spatiul liber din jurul logo-
ului, care trebuie sa fie egal cu Inaltimea acestuia.

Aceasta regula previne aglomerarea logo-ului cu alte elemente grafice sau text,
garantand o prezenta clara si distincta in orice context de utilizare. Respectarea

acestei zone garanteaza ca logo-ul va fi iIntotdeauna prezentat intr-un mod optim,
indiferent de suportul pe care este aplicat.

Ghidul Identitatii Brandului Vior 2025



02.Logo 2.3 Zona de Siguranta

Pentru a asigura o prezenta vizuala clara si echilibrata a monogrammei "V", chiar siin spatii
restranse, se defineste o zona de siguranta specifica. Aceasta zona, egala cu jumatate din inaltimea
monogramei, garanteaza ca aceasta nu va fi niciodata prea apropiata de alte elemente grafice sau
text, mentinand lizibilitatea si impactul vizual dorit, indiferent de contextul de utilizare.

| 0.5X% '
i i

Aceasta regula asigura ca monograma va fi intotdeauna prezentata intr-un mod echilibrat si
estetic placut, contribuind la consolidarea identitatii vizuale Vior si la transmiterea unui
sentiment de rafinament si profesionalism, chiar si in cele mai mici dimensiuni.

Ghidul Identitatii Brandului Vior 2025



02.Logo 2.4 Exemple de Utilizare Incorecta

Nerespectarea zonei de siguranta

Aceasta imagine demonstreaza o utilizare incorecta a logo-ului Vior prin nerespectarea
zonei de siguranta. Logo-ul este plasat prea aproape de marginea elementului grafic, ceea
ce afecteaza lizibilitatea si impactul vizual.

Mentinerea coerentei vizuale a brandului Vior este o prioritate, motiv pentru care regula
zonei de siguranta se aplica in mod egal atat variantei complete a logo-ului, cat si variantei
scurte, monograma "V', asigurand o prezenta unitara si profesionista n toate materialele
de comunicare.

Forma conturata a logo-ului

Utilizarea logo-ului Vior doar cu contur reduce semnificativ impactul vizual si
izibilitatea acestuia, In special la dimensiuni mici. Forma distinctiva a logo-ului este
mai putin evidenta fara umplere, ceea ce poate duce la o identificare dificila a
orandului.

Logo-ul Vior poate fi utilizat doar cu contur (fara umplere) exclusiv in elemente grafice
secundare, cum ar fi fundaluri, texturi sau elemente decorative. Nu este permisa
utilizarea conturului pentru logo-ul principal sau in alte contexte de identificare directa

a brandului.

Ghidul Identitatii Brandului Vior 2025



02.Logo 2.4 Exemple de Utilizare Incorecta

Adaugarea de efecte

Aplicarea de efecte stilistice asupra logo-ului Vior reprezinta o incalcare a identitatii
vizuale si poate avea consecinte negative asupra perceptiei brandului. Aceste efecte,
precum umbre, relief, gradient, contururi suplimentare sau texturi, pot distorsiona aspectul
original al logo-ului si pot crea o imagine neprofesionista sau incoerenta.

Fundaluri nepotrivite

Jn fundal nepotrivit poate face logo-ul greu de distins, poate crea confuzie vizuala si
noate diminua profesionalismul brandului.

Un contrast insuficient intre logo si fundal face ca logo-ul sa fie greu de citit sau de
distins. Acest lucru este valabil mai ales pentru logo-urile cu detalii fine sau pentru
monograma "V', care poate disparea pe un fundal prea incarcat sau cu o culoare

similara.

Ghidul Identitatii Brandului Vior 2025
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03. Tipografie

AXIFORMA

BOLD

AQ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789

|@#$%"&*()-+<>?{}

Care este rolul Tontului Axitorma”

Ghidul Identitatii Brandului

3.1 Font Logo

Axiforma, un font sans-serif geometric creat de Galin Kastelov si distribuit de
Monotype, a fost selectat ca element tipografic definitoriu pentru logo-ul Vior.
Caracterizat printr-o structura clara si moderna, Axiforma confera identitatii
vizuale o prezenta distincta si memorabila. Alegerea acestui pentru logo-ul Vior a
fost determinata de aspectul sau modern, clar si usor recognoscibil.

MEDIUM LIGHT
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 0123456/89

I@#$%A&*()-+<>?{} |@#S5%"&*()-+<>7{}

Fontul Axiforma este rezervat exclusiv pentru logo-ul Vior si nu va fi utilizat n
niciun alt material de comunicare al brandului. Aceasta decizie strategica
subliniaza rolul logo-ului ca element central si distinctiv al identitatii vizuale Vior.

Vior 2025



03. Tipografie

San Francisco Pro

BOLD

Aa

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789

l@#S % &*()-+<>?{}

Care este rolul fontulul S

Ghidul Identitatii Brandului

MEDIUM

Aa

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

l@#$% " &*()-+<>?{}

3.2 Font Text

San Francisco Pro, un font sans-serif proiectat de Apple, este elemen
ales pentru corpul de text al site-ului Vior si pentru majoritatea mater

tul tipografic
lalelor sale

de comunicare. Caracterizat printr-o lizibilitate exceptionala si un aspect modern,
San Francisco Pro asigura o experienta de lectura confortabila pe diverse

dispozitive si platforme.

Designul sau neutru si versatil se ir

identitatea vizuala Vior, oferind un aspect profesional si contemporan.

San Francisco Pro este u
incluzand textul princi

asemenea, este fontu

Vior

Pa

LIGHT

A3

tegreaza armonios cu

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY Z

abcdefghijklmno

0123456739

@#$% " &*()-

tilizat pentru toate textele din cadr

+<>?{}

Ul site-ului Vior

, subtitlurile, descrierile si alte elerr

ente textuale.

DQrstuvwxyz

e

principal pentru majoritatea materialelor de comunicare ale
brandului, cum ar fi brosuri, prezentari, documente si alte materiale promotionale.

2025
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04. Culori

Negru Fumuriu

Este o culoare puternica, dar neutra, care
poate fi folosita ca fundal solid pentru a
evidentia alte elemente sau ca o culoare
principala pentru un design minimalist si
elegant. Intensitatea sa sugereaza
profunzime si stabilitate.

RGB (23, 23, 23)
HEX #1/1/717

Ghidul Identitatii Brandului

4.1 Paleta de Culori

Gri Carbon

O nuanta mai deschisa decat griul inchis, dar
tot eleganta si moderna. Versatila, sugereaza
iInovatie, tehnologie si un stil contemporan.
Ofera un contrast mai subtil fata de alb
comyparativ cu griul inchis.

RGB (33, 33, 33)
HEX #2062626

Vior

Alo Pur

Reprezinta simplitatea si claritatea. Esential
In design pentru contrast si evidentiere.
Transmite curatenie, prospetime, ordine,
transparenta, onestitate si perfectiune.
Este albul pur, fara alte nuante.

RGB (255, 255, 255)
HEX #FFFFFF

2025
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05. Aplicatii 5.1 Aplicatii Digitale

Eleganta si relaxare, intr-un
singur loc.

e ——————,

Bd. Primaverii nr. 39

TELEFON

+40 724 922 509 WWW.VIOT.ro

contact@vior.ro

\ A i Y ( TI
f s S |
Yy )

WWW.VIOr.ro

Vior
13K likes «16K followers |b Liked ° Message

Posts About Mentions Reviews Followers Photos More =

am -

VIOR_HAIR
Posts

<

Eleganta si relaxare, intr-un
singur loc.

Vior
Bd. Primaverii nr. 39

-

—

Bd. Primaverii nr. 39

+40 724 922 509

EMA
contact@vior.ro
WEBSITE

WWW.VIOr.ro

QY i
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05. Aplicatii 0.2 Mockup-uri
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Frumusete si
relaxare, intr-un
singur loc.

Bd. Primaverii 39
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